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Dos

Muista kohderyhma:
markkinoinnin ammattilaiset

Kirjoita tarkein ensin

Kirjoita aidastaq, ei aidan
vieresta

Kayta ydinvirketekniikka

- Kampanja sai suuren
huomion..

« Siitd kirjoitettiin...
« Sivustolla vieraili...

Lyhenn@, lyhenna, lyhenna

y.

Kirjoita helposti

luetavaa tekstia

« Suora sanajdrjestys:
Kissa soi kalan.

* Lyhyita virkkeitQ,
max 12 sanaad

» Vain kaksi lausetta
perakkain

» Paljon pisteita

« Kirjoita aina suomeaq,
kun mahdollista

* Ole ytimekdas

« Muista valillisten
vaikutusten
maksimointi

« Argumentoi fakfoin
kaikki vaitteesi



Don’ts

Alé runoile, proosa heikentéd mahdollisuuksia

Alé& ripuloi, kaikki turha informaatio heikentéd
mahdollisuuksia

X

Ala kayta ylisanoja: uskomattoman, alytéman,

ylitti kaikki odofukset

#effiefinland w

#marketingfinland @
#ainatuleesanomista FINLAND



Esimerkkejd: Lyhenna

Kampanja tavoitteli vahintddn 15 mediaosumaa. Lopulta
kampanja kerrytti kaikkiaan 40 mediaosumaa, nostaen
mediandakyvyyden kokonaiskattavuuden yli 5 500 000
lukijan. Myos paikallisuus haluftiin huomioida
kampanjassa, ja 1assa tavoitteessa onnistuttiin erittain
hyvin. Viesti nousi esiin alueellisissa paikallismedioissa,
kaikissa kymmenessd Suomen suurimmassa
kaupungissa.

\/ Tavoite oli vahintddn 15 mediaosumaa, toteutuma 40.
Mediandkyvyyden kokonaiskattavuus oli yli 5 500 000
lukijaa. Kompanjan tavoitteena oli XX mediaosumad
paikallismedioissa (kymmenessa suurimmassa..),
toteuma oli XX.



Esimerkkejéi: Ala juonna

x Koska yritys X:n isona tavoitteena on likketoiminnan
kasvu, brandiuudistuksella ja sen
lanseerauskampanjalla haluftiin tietenkin kasvattaa X
myyntia. Yksinkertaisena mittarina yrityksen myyntiluvut.

x Jotta myynti kasvaa, tarvitaan liséd tunnettuutta sekd
mielikuva luotettavasta toimijastq, jolta X ostaminen on
helppoaq, vaivatonta ja turvallista.

x Koska yritys X toimii valtakunnallisesti verkossa ja

foimittaa X veloituksetta asiaokkaan luo kaikkialle

Suomessa, tarkednd tavoitteena oli saada uusio
ihmisia Yritys X:n nettisivuille.
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Esimerkkeja: KPl-mittarit

\/ Tuotteen oston aikaistus

» Tavoitetta verrataan edellisen vuoden myytyyn maaradn ja katteen
kehitykseen vastaavina ajankohtfina

« Mittari / aineistoldhde: XXX myynnin osuus kokonaismyynnistd, kate

\/ Myytyjen tuoteiden kasvu +20 %

» Tavoitetta verrataan edellisen vuoden vastaaviin ajankohtiin

/ Nettisivuston kdavijamaaran kasvu +30 %

 Tavoitetta verrataan edellisen vuoden vastaaviin ajankohtiin

\/ Ohjaus ostamaan verkosta: online-myynnin osuus 70 %

» Kustannustehokkaampi myyntikanava. Asiakkaille entistG helpompi,
ajasta ja paikasta rippumaton ostokokemus.

» Tavoitetta verrataan edellisen vuoden vastaaviin ajankohtiin



Esimerkkeja: Tavoitteet

~ Myynnin kasvu X %
v/ Tunnettuuden kasvu X %

\/ YritysX:n nettisivujen kavijdmdaadran kasvu X %

#effiefinland %
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Esimerkkeja: Tulokset

Lanseerauskampanjalla oli valiton ja merkittava vaikutus
X myyntiin. Kaompanja nosti yrityksen tunnetftuutta ja kun
yritys X henkilokunta teki kaupan vallankumouksen
teemat todeksi myyntitilanteissa, X myynti kasvoi 20 %.

x Myynnin nousun voidaan selkedsti osoittaa olleen
lanseerauskampanjan ansiota. Kaikki muut vaikuttimet,
kuten yritysX:n valikoima, myymaldiden maard ja sijainnit
sekd myyjien maara pysyivatr kampanjan aikana
samana kuin aiemmin.

x Kampanjoinnilla saatiin myos merkittdva maard uusia
iIhmisia vierailemaan yritys X:n www-sivuilla. Kompanjao-
aikana nettisivuilla kavi xx xxx uutta kayttajad (39.5 %
kaikista kayttdjistd)



Esimerkkeja: Tulokset

\/ Myynnin kasvu X %

~/ Tunnettuuden kasvu X %

\/ Yritys X:n nettisivujen kavijdmadran kasvu X %
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FINLAND

Tsemppia kirjoitusurakkaan!
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